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บทคดัย่อ 

  
 การวจิยัครั ÊงนีÊมจีุดมุ่งหมาย ř) เพืÉอศกึษาปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง Ś) เพืÉอ

เปรยีบเทยีบปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตัดสินใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง จําแนกตาม เพศ อายุสถานภาพ รายได้และ

อาชีพ  กลุ่มตัวอย่างทีÉใช้ในการวิจัย คือ นักท่องเทีÉยวทีÉมาเทีÉยวตลาดนํÊ าบางนํÊ าผึÊง จํานวน ŜŘŘ คน โดยใช้

แบบสอบถามเป็นเครืÉองมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลู สถติทิีÉใชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู ไดแ้ก่ ค่าเฉลีÉย ค่ารอ้ยละ และส่วน

เบีÉยงเบนมาตรฐาน สถิติทีÉใช้ในการทดสอบสมมติฐาน คือ สถิติการวเิคราะห์ค่าท ี(t) (Independent Sample t-test) 

การวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว (One-way analysis of variance หรอื One-way ANOVA)  

 ผลการวจิยัพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ Śŝ-śŘ ปี  สถานภาพโสด  การศกึษา

ระดบัการศกึษาปรญิญาตรหีรอืเทยีบเท่า รายไดอ้ยู่ระหว่าง ŚŘ,ŘŘř-ŜŘ,ŘŘŘ บาทต่อเดอืน อาชพีพนักงานบรษิทั ปัจจยั

โดยรวมทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง มคี่าเฉลีÉยในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เมืÉอพจิารณาเป็นราย

ดา้น พบว่า ด้านกายภาพ มคี่าเฉลีÉยสูงสุดอยู่ในระดบัมากทีÉสุด  รองลงมาคอื ดา้นการใหบ้รกิาร มค่ีาเฉลีÉยอยู่ในระดบั

มาก และลําดบัสุดทา้ยคอื ดา้นราคา มคี่าเฉลีÉยระดบัอยู่ในระดบัมาก ส่วนผลการสรุปสมมตฐิานการวจิยัพบว่า ปัจจยัทีÉ

นักท่องเทีÉยวทีÉมี อายุ สถานภาพ การศกึษา รายได ้และอาชพี ทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊา

บางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั Ř.Řŝ จงึยอมรบัสมมตฐิานทีÉตั Êงไว ้
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ABSTRACT 

 The objective of the research is to studies. 1) To studies the factors for tourists' travel decisions at 

Bang Nam Phueng floating market in Samut Prakan 2) To studies compared the factors for tourists' travel 

decisions at Bang Nam Phueng floating market in Samut Prakan. The classified following by gender, age, 

marital status, occupation and revenue income. The sample group in this research was 400 people tourists of 

travel at Bang Nam Phueng floating market. By using questionnaires as a tool for the data collection. The 

statistics for the data analyzed including average, percentage and standard deviation. The statistics for the 

hypothesis testing was the statistical analyzed of T value or independent sample t-test, One-way analysis of 

variance or One-way ANOVA. 

 The research found that, most of the population of the questionnaires were female, age 25-30 years 

old, single marital status , bachelor's degree education level or equivalent, company employee occupation, 

and revenue income was 20,001-40,000 baht. The overall factors for tourists' travel decisions at Bang Nam 

Phueng floating market was found that at a high level. And, when considered in each aspect found that, the 

aspect that be to highest mean was the physical aspect to highest level, next was the service aspect at 

mean value to high level , and last was the price aspect at mean value to high level. For the conclusion of 

the research hypothesis, was found that the factors of tourists for age, marital status, education level, 

occupation and revenue income with differentially an opinion to Bang Nam Phueng floating market travel, 

differentially. And with statistical significance at the level of 0.05. Therefore accept the hypothesis, defined. 

Keywords: Bang Nam Phueng Floating Market Travel, Service Marketing Mix, Tourists 
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บทนํา 

ในปัจจุบนัประเทศไทยถือได้ว่าเป็นประเทศทีÉมีความหลากหลายทางด้านแหล่งท่องเทีÉยว เช่น แหล่งท่องเทีÉยวทาง

ธรรมชาต ิแหล่งท่องเทีÉยวทางประวตัิศาสตร์ แหล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรมและตลาดนํÊา ถือเป็นแหล่งท่องเทีÉยวทีÉมี

เอกลกัษณ์ของวถิชีวีติความเป็นอยู่ของชุมชนในทอ้งถิÉนทีÉแตกต่างกันไปตามลกัษณะทอ้งถิÉนนั Êนๆโดยเฉพาะอย่างยิÉง

ตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง ไดข้ ึÊนชืÉอว่าเป็นแหล่งท่องเทีÉยวยอดนิยมของจงัหวดัสมุทรปราการและมชีืÉอเสยีงในระดบัประเทศ ทาํ

ใหส้ามารถสร้างความประทบัใจแก่นักท่องเทีÉยวต่างชาติได้เป็นอย่างด ีทําใหป้ระเทศไทยมีรายได้จากการท่องเทีÉยว

หลายล้านบาทต่อปี จากการสรุปรายได้จากการท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทยในปี 2561 นั Êนพบว่ามีรายได้จากการ

ท่องเทีÉยวจํานวน 1,068.18 พนัล้านบาท (https://voicetv.co.th/read/B3S3lm0of, 28 มกราคม 2562) ซึÉงทําใหร้ายได้

ดงักล่าวมคีวามสําคญัต่อรายไดข้องประเทศเป็นอย่างมาก       

 เมืÉอได้กล่าวถงึตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง จงัหวดั สมุทรปราการ นั Êนเป็นตลาดนํÊาทีÉนําความเจรญิมาสู่ชุมชนโดยการ

ใชห้ลกัปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีงมาปรบัใชเ้พืÉอแกปั้ญหาความยากจนสาํเรจ็เป็นรูปธรรมตําบลแรกของประเทศไทย จงึ

ทาํใหพ้ืÊนทีÉแห่งนีÊไดร้บัความสนใจจากนักท่องเทีÉยวจาํนวนมากทีÉตอ้งการเดนิทางเขา้ท่องเทีÉยวและศกึษาดงูานตลอดทั Êง

ปี ซึÉงมกีจิกรรมทีÉน่าสนใจ คอื การปั ÉนจกัรยานชมวถิชีวีติทีÉสวยงามของพืÊนทีÉรอบๆคุง้บางกระเจา้สําหรบันักท่องเทีÉยวทีÉ

รกัสุขภาพและความทา้ทาย         

 ตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง เป็นสถานทีÉรวมอาหารการกนิและวฒันธรรมทีÉน่าสนใจมากมาย ไม่ว่าจะเป็นอาหารคาว

หวาน สนิค้าโอท็อปทีÉเกิดจากการสร้างสรรค์ของคนในท้องถิÉน สร้างชืÉอให้ชุมชนมากมาย สร้างงาน สร้างรายได้ให้

ประชาชนได้เป็นอย่างด ีนอกจากนีÊองค์การบรหิารส่วนตําบลบางนํÊาผึÊงได้ร่วมมอืกบัแกนนําชุมชน และประชาชนใน

พืÊนทีÉผลกัดนัใหม้กีารรวมกลุ่มบ้านพกัในรูปแบบโฮมสเตย์ เพืÉอตอบโจทย์กลุ่มนักท่องเทีÉยวทีÉต้องการพกัค้างแรมและ

ท่องเทีÉยวหลายวนั ชมความงามตามธรรมชาต ิและสมัผสัวถิชีวีติชนบท โดยการพกัอาศยัร่วมกบัชาวชุมชน หลกีหนี

ความวุ่นวาย มคีวามเป็นส่วนตวั มอีาหารไวบ้รกิาร เกดิกจิกรรมแลกเปลีÉยนเรยีนรูเ้พืÉอการพกัผ่อนทีÉแทจ้รงิ มกีารบอก

ปากต่อปากและประชาสมัพนัธ์ผ่านสืÉอสารมวลชนต่างๆกลุ่มโฮมสเตย์บางนํÊาผึÊงจงึไดร้บัความสนใจ มกีารพฒันาอย่าง

ต่อเนืÉองผ่านการรบัรองจากกรมการท่องเทีÉยวให้ได้รบัเครืÉองหมายมาตรฐานโฮมสเตย์ไทย เมืÉอประเทศไทยเข้าสู่

ประชาคมอาเซยีน กลุ่มโฮมสเตยบ์างนํÊาผึÊงยงัไดร้างวลัมาตรฐานโฮมสเตยอ์าเซียนอกีดว้ย เพิÉมการรบัประกนัมาตรฐาน

โฮมสเตย์และเพิÉมความมั Éนใจใหน้ักท่องเทีÉยวว่าไดไ้ปเทีÉยวตลาดนํÊาทีÉมชีืÉอเสยีงและพกัคา้งแรมโฮมสเตย์ทีÉมมีาตรฐาน

ระดบัสากล และเป็นหมู่บ้านOTOP เพืÉอการท่องเทีÉยวทีÉไดร้บัการส่งเสรมิจากกรมการพฒันาชุมชนใหเ้ป็นแหล่งเรยีนรู้

ด้านวิถีชวี ิตตามแนวทางปรชัญาเศรษฐกิจพอเพียงทีÉต่อยอดจากตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงอีกด้วย เมืÉอตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง

กลายเป็นแหล่งท่องเทีÉยวใกล้กรุงยอดนิยมและอยู่ไม่ไกลจากสนามบนิสุวรรณภูมเิป็นทีÉรบัรู้ในสงัคมวงกว้าง ประกอบ

กบัการคมนาคมสญัจรมคีวามสะดวกทั ÊงทางนํÊาและทางบก เกดิการหลั Éงไหลเขา้มาของนักท่องเทีÉยวเพืÉอการท่องเทีÉยว

จํานวนมาก นอกจากนีÊยงัได้จดัสรา้งเส้นทางจกัรยานพร้อมป้ายบอกทางสืÉอความหมายอย่างชดัเจน ในการเชืÉอมต่อ

เส้นทางจกัรยานหลกัเขา้มายงัพืÊนทีÉตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงได้โดยสะดวก ผ่านหมู่บ้านวถิีชวีติชนบท หมู่ทีÉ 11 ตําบลบาง

นํÊาผึÊงเป็นการสร้างความประทับใจในหมู่นักท่องเทีÉยวและประชาชนในพืÊนทีÉ จะทําให้การพัฒนาแหล่งท่องเทีÉยว

ครอบคลุมพืÊนทีÉมากขึÊน          

 ดงันั Êน ผู้วิจยัเห็นว่าการทําวิจยัเกีÉยวกับปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตัดสินใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง จงัหวดั 

สมุทรปราการ ทําใหข้อ้มูลดงักล่าวเป็นประโยชน์และสามารถนําขอ้มูลมาพฒันารูปแบบของกิจกรรม การพฒันาชุมชน 

และเป็นแนวทางในการส่งเสรมิตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงให้เป็นแหล่งท่องเทีÉยวชุมชนทีÉติดกบักรุงเทพมหานครเป็นแหล่ง

ท่องเทีÉยวทีÉนิยมของนักท่องเทีÉยวทีÉต้องการมาพกัผ่อนและสร้างความประทบัใจให้นักท่องเทีÉยวกลบัมาเทีÉยวในครั Êง

ต่อไป 
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วิธีดาํเนินการวิจยั 

 งานวจิยันีÊเป็นการวจิยัเชงิสาํรวจ (Survey Research) เพืÉอศกึษาปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจเดนิทางมา

ท่องเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง ในวนัเสาร์และวนัอาทติย ์ในช่วงเดอืน กนัยายน 2562 โดยการใชว้ธิกีารสุ่มตวัอย่าง 

(Sampling Method) ในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูในการวจิยัในครั ÊงนีÊ ซึÉงมกีรอบแนวคดิในการวจิยัประกอบดว้ย Ś ตวัแปร 

คอื ตวัแปรต้น (Independent Variable) และตวัแปรตาม  (Dependent Variable)  โดยตวัแปรตน้ คอื ปัจจยัส่วนบุคคล 

ประกอบดว้ย เพศ อายุ สถานภาพ รายได ้อาชพี ตวัแปรตามคอื ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบาง

นํÊาผึÊง 

การดําเนินวจิยัครั ÊงนีÊใช้การวจิยัเชงิปรมิาณเพืÉอเพืÉอศกึษาและเปรยีบเทยีบปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมา

เทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง จงัหวดัสมุทรปราการ โดยสรุปการดาํเนินการวจิยัดงันีÊ 

 1. ศกึษารายละเอียดเกีÉยวกบั แนวคดิ ทฤษฎี เนืÊอหา จากเอกสารทางวชิาการ ตํารา วารสาร บทความทาง

วชิาการทีÉเกีÉยวจอ้งกบัแนวทางการทาํวจิยัเชงิปรมิาณ 

 Ś. การกําหนดประชากรและการเลอืกกลุ่มตวัอย่าง  

 ในการศกึษาครั ÊงนีÊ ผูว้จิยัไดก้ําหนดขนาดของกลุ่มตวัอย่างทีÉทําการศกึษา โดยการเกบ็ขอ้มลูจากนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยทีÉตัดสินใจเดินทางมาท่องเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง ในวันเสาร์และวนัอาทิตย์ในช่วงเดือน กันยายน ŚŝŞŚ 

เพืÉอทีÉจะสามารถนําขอ้มูลในส่วนของประชากรทีÉน่าเชืÉอถอืมาคํานวณขนาดตวัอย่าง ตามสูตรของ ยามาเน่ (Yamane, 

řšşś) โดยกําหนดค่าของความน่าเชืÉอมั Éนของกลุ่มตวัอย่างในการวจิยัศกึษาในครั ÊงนีÊมคี่าเท่ากบั šŝ % ซึÉงหมายความ

ว่า สามารถยอมใหม้คีวามคลาดเคลืÉอนของกลุ่มตวัอย่างไดร้อ้ยละ ŝ หรอือกีนัยหนึÉง คอื ระดบันัยสาํคญัทางสถติ ิŘ.Řŝ    

ดงันั Êน เมืÉอคาํนวณหาจาํนวนประชากรจากสตูรของ ยามาเน่ (Yamane, řšşś อา้งใน ธรีวุฒ ิเอกะกุล, ŚŝŜś) จะไดก้ลุ่ม

ตวัอย่างทีÉใช้ในการตอบแบบสอบถามในการวจิยัในครั ÊงนีÊ จํานวน ŜŘŘ ตวัอย่าง จากนักท่องเทีÉยวชาวไทยทีÉตดัสนิใจ

เดนิทางมาท่องเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง ในวนัเสารแ์ละวนัอาทติย ์ในช่วงเดอืน กนัยายน ŚŝŞŚ  

 ś. ส่งแบบสอบถามให้อาจารย์ทีÉปรึกษาพิจารณาและทําการตรวจสอบค่าความเชืÉอมั Éน (Reliability) ของ 

แบบสอบถามโดยใชส้ถติแิละพจิารณาจากค่าสมัประสทิธิ Íแอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) ของ

คาํถามในแต่ละดา้น จากการทาํ Try Out จาํนวน ŜŘ ตวัอย่าง 

 Ŝ. สรา้งคาํถามโดยอา้งองิจากนิยามศพัทเ์ฉพาะ เพืÉอสรา้งเนืÊอหาของคาํถามในแบบสอบถาม 

 ŝ. วธิกีารเกบ็รวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่าง จาํนวน ŚŜŘ คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครืÉองมอืในการเก็บ

รวบรวมขอ้มลู 

 Ş. สถติทิีÉใชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู 

 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลทีÉเกีÉยวข้องกับ ปัจจัยทีÉนักท่องเทีÉยวตัดสินใจมาท่องเทีÉยวตลาดนํÊ าบางนํÊาผึÊง ใน

การศกึษาครั ÊงนีÊผูว้จิยัไดนํ้าขอ้มลูทีÉเกบ็ไดม้าตรวจสอบและวเิคราะห์ขอ้มลูตามวตัถุประสงค์ของการวจิยั โดยใชว้ธิกีาร

วเิคราะหด์งันีÊ  

 ส่วนทีÉ 1 เป็นขอ้มูลทั Éวไปของผูต้อบแบบสอบถามทีÉตดัสนิใจมาท่องเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง โดยนําขอ้มูลมา

วิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยให้ค่าความถีÉ  (Frequency) และการคํานวณค่าร้อยละ 

(Percentage) เพืÉออธบิายขอ้มลูใหเ้หน็เกีÉยวกบัปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาท่องเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง โดยการใช้

สตูรทางสถติเิชงิพรรณนา (Descriptive Statistics)  

 ส่วนทีÉ 2 เป็นขอ้มูลแบบสอบถามเกีÉยวกบัปัจจยัต่างๆทีÉนักท่องเทีÉยวมาท่องเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง โดยนํา

ขอ้มลูทีÉไดม้า คํานวณหาค่าเฉลีÉยเลขคณิต (Arithmetic Mean) แลว้นําค่าทีÉไดม้าเปรยีบเทยีบกบัเกณฑ์ทีÉไดก้ําหนดไว้

เพืÉอวดัระดบัคะแนนของปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาท่องเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงออกเป็น 5 ระดบั ดงันีÊ  
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 ระดบัคะแนน  4.21 - 5.00  หมายถงึ  เหน็ดว้ยอย่างยิÉง  

 ระดบัคะแนน  3.41 - 4.20  หมายถงึ  เหน็ดว้ย   

 ระดบัคะแนน  2.61 - 3.40  หมายถงึ  ไม่แน่ใจ    

 ระดบัคะแนน  4.21 - 5.00  หมายถงึ  ไม่เหน็ดว้ย   

 ระดบัคะแนน  4.21 - 5.00  หมายถงึ  ไม่เหน็ดว้ยอย่างยิÉง 

 ส่วนทีÉ ś การวเิคราะหปั์จจยัทีÉนกัท่องเทีÉยวทีÉม ีเพศ อายุ สถานภาพ รายได ้และอาชพีทีÉแตกต่างกนัมคีวาม

คดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั โดยนําแบบสอบถามทีÉรวบรวมไดด้าํเนินการดงันีÊ 

  ś.ř การตรวจสอบขอ้มลู (Editing) เมืÉอรบัแบบสอบถามคนืมาแลว้ ไดม้กีารตรวจสอบความสมบูรณ์

ของการตอบแบบสอบถาม แลว้ทาํการคดัแยกแบบสอบถามทีÉไม่สมบูรณ์ออก จนไดแ้บบสอบถามทีÉสมบูรณ์ทั Êงหมด 

ŚŘŘ ชุด 

  ś.Ś การลงรหสั (Coding) นาแบบสอบถามทีÉมคีวามสมบูรณ์มาลงรหสัตามทีÉไดก้าหนดรหสัไว้

ล่วงหน้าสาหรบัแบบสอบถามทีÉเป็นปลายปิด (Closed-end Question) โดยแบ่งส่วนการวเิคราะหอ์อกเป็นส่วนๆ 

  ś.ś การประมวลผลดว้ยโปรแกรมสําเรจ็รปูทางสถติ ิโดยใชค้อมพวิเตอรเ์พืÉอคานวณค่าสถติทิ ีÉใชใ้น

การพรรณนา และสถติเิชงิอนุมานไดแ้ก่ การวเิคราะหก์ารทดสอบความแตกต่างค่าเฉลีÉยระหว่างตวัแปร Ś กลุ่ม ดว้ยค่า 

t-test การทดสอบความแตกต่างค่าเฉลีÉยระหว่างตวัแปรมากกว่า Ś กลุ่ม ดว้ยค่า F-test (One-way ANOVA) การ

ทดสอบผลต่างอย่างมนัียสาํคญัน้อยทีÉสุดดว้ยค่า LSD (Least Significant Difference) 

 

ผลการวิจยั 

 

ส่วนทีÉ 1 ข้อมลูทั Éวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตารางทีÉ 1 จาํนวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอย่าง จาํแนกตามเพศ 

เพศ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

หญงิ 209 52.3 

ชาย 191 47.7 

รวม 400 100 

 จากตารางทีÉ ř พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามจาํนวน 400 คน โดยแบ่งออกเป็นเพศหญงิจาํนวน 209 คน คดิเป็น

รอ้ยละ 52.3 และเพศชาย จาํนวน 191 คน คดิเป็นรอ้ยละ 47.8 

 

ตารางทีÉ 2 จาํนวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอย่าง จาํแนกตามอายุ 

อาย ุ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

น้อยกว่า Śŝ ปี 67 16.8 

25-30 ปี 124 31.0 

31-35 ปี 67 16.8 

36-40 ปี 49 12.3 

41-45 ปี 55 13.8 

46 ปีขึÊนไป 38 9.5 

รวม 400 100.0 
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 จากตารางทีÉ 2 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามจาํนวน 400 คน ส่วนใหญ่ผูต้อบแบบสอบถามจะมอีายุ ช่วง 25-30 

ปี จํานวน 124 คน คดิเป็นรอ้ยละ 31.0 และต่อมาจะมอีายุทีÉน้อยกว่า 25 ปี และอายุระหว่าง 31-35 ปี จํานวน 67 คน

เท่ากนัทั Êง 2 ช่วง คดิเป็นร้อยละ 16.8 อายุระหว่าง 41-45 ปี มจีํานวน 55 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.8 อายุระหว่าง 36-40 

ปี มจีาํนวน 49 คน คดิเป็นรอ้ยละ 12.3 และอายุ 46 ปีขึÊนไป มจีาํนวนเพยีง 38 คน คดิเป็นรอ้ยละ 9.5  

 

ตารางทีÉ 3 จาํนวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอย่าง จาํแนกตามสภานภาพ 

สถานภาพ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

โสด 201 50.2 

สมรส 166 41.5 

หมา้ย/หย่าร้าง 28 7.0 

อืÉนๆ (โปรดระบุ)..... 5 1.3 

รวม 400 100.0 

 จากตารางทีÉ 3 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามจาํนวน 400 คน ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญม่สีถานภาพโสด 

จาํนวน 201 คน คดิเป็นรอ้ยละ 50.2 สถานภาพสมรส จาํนวน 166 คน คดิเป็นรอ้ยละ 41.5 สถานภาพหมา้ย/หย่ารา้ง 

จาํนวน 28 คน คดิเป็นรอ้ยละ 7.0 และสถานภาพอืÉนๆ มเีพยีง 5 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.3 

 

ตารางทีÉ 4 จาํนวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอย่าง จาํแนกตามระดบัการศกึษา 

ระดบัการศกึษา จาํนวน (คน) รอ้ยละ 

ตํÉากว่าปรญิญาตร ี 100 25.0 

ปรญิญาตรหีรอืเทยีบเท่า 229 57.3 

สงูกว่าปรญิญาตร ี 71 17.8 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางทีÉ 4 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามจาํนวน 400 คน ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญม่รีะดบัการศกึษา

ปรญิญาตรหีรอืเทยีบเท่า จาํนวน 229 คน คดิเป็นรอ้ยละ 57.3 ระดบัการศกึษาทีÉตํÉากว่าปรญิญาตร ีจาํนวน 100 คน 

คดิเป็นรอ้ยละ 25.0 และระดบัการศกึษาทีÉสงูกว่าปรญิญาตร ีจาํนวน 71 คน คดิเป็นรอ้ยละ 17.8 

 

ตารางทีÉ 5 จาํนวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอย่าง จาํแนกตามรายได ้

รายได ้ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

ไม่เกนิ ŚŘ,ŘŘŘ บาท 116 29.0 

20,001-40,000 บาท 140 35.0 

40,001-60,000 บาท 39 9.8 

มากกว่า ŞŘ,ŘŘŘ บาท 105 26.2 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางทีÉ 5 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามจาํนวน 400 คน ส่วนใหญ่มรีายไดอ้ยู่ระหว่าง 20,001-40,000 บาท

ต่อเดอืน จาํนวน 140 คน คดิเป็นรอ้ยละ 35.0 รายไดส่้วนตวัเฉลีÉยต่อเดอืนไม่เกนิ 20,000 บาท จาํนวน 116 คน คดิ
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เป็นรอ้ยละ 29.0 รายไดม้ากกวา่ 60,000 บาทต่อเดอืน จาํนวน 105 คน คดิเป็นรอ้ยละ 26.2 และรายไดร้ะหว่าง 

40,001-60,000 บาทต่อเดอืน จาํนวน 39 คน คดิเป็นรอ้ยละ 9.8 

 

ตารางทีÉ 6 จาํนวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอย่าง จาํแนกตามอาชพี 

อาชีพ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

พนักงานบรษิทั 210 52.5 

พนักงานรฐัวสิาหกจิ 41 10.3 

อาชพีส่วนตวั 111 27.8 

อืÉนๆ 38 9.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางทีÉ 6 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามจาํนวน 400 คน ส่วนใหญ่เป็นพนักงานบรษิทั จํานวน 210 คน คดิ

เป็นรอ้ยละ 52.5 มอีาชพีส่วนตวั จาํนวน 111 คน คดิเป็นรอ้ยละ 27.8 ส่วนพนักงานรฐัวสิาหกจิ มจีาํนวน 41 คน คดิ

เป็นรอ้ยละ 10.3 และอาชพีอืÉนๆ จาํนวน 38 คน คดิเป็นรอ้ยละ 9.5 

 

ส่วนทีÉ Ś ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสินใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง จงัหวดั สมุทรปราการ 

ตารางทีÉ ş  ค่าเฉลีÉย ( X ) ส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคดิเหน็ จําแนกตาม ปัจจยัทางการตลาด

ดา้นผลติภณัฑ ์

ด้านผลิตภณัฑ ์ X  S.D. ระดบัความคิดเหน็ 

มคีวามหลากหลายของผลติภณัฑ(์OTOP)ใหเ้ลอืกซืÊอไดอ้ย่างครบครนั  

4.20 

 

0.574 

 

มาก 

จาํนวนรา้นคา้ทีÉขายอาหาร-เครืÉองดืÉมมากพอต่อความตอ้งการของ

นักท่องเทีÉยว 

 

4.11 

 

0.698 

 

มาก 

รสชาตอิาหาร ขนมโบราณมรีสชาตทิีÉด ั Êงเดมิ 3.80 0.760 มาก 

มคีวามหลากหลายของอาหาร-เครืÉองดืÉมและขนมโบราณใหเ้ลอืกซืÊอไดอ้ย่าง

ครบครนั 

 

3.92 

 

0.661 

 

มาก 

มกีจิกรรมปัÉนจกัรยานรอบๆตลาดนํÊาไวบ้รกิารนักท่องเทีÉยว 4.15 0.693 มาก 

รวม 4.03 0.435 มาก 

 

 จากตางรางทีÉ 7 พบว่า ระดบัความคดิเหน็จาํแนกตาม ปัจจยัดา้นผลติภณัฑท์ีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว

ตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง มคี่าเฉลีÉยในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = Ŝ.Řś) เมืÉอพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า มคีวาม

หลากหลายของผลติภณัฑ ์(OTOP)ใหเ้ลอืกซืÊอไดอ้ย่างครบครนั มคี่าเฉลีÉยสูงสุดอยู่ในระดบัมาก ( X = Ŝ.ŚŘ) รองลงมา

คอื จาํนวนรา้นคา้ทีÉขายอาหาร-เครืÉองดืÉมมากพอต่อความตอ้งการของนักท่องเทีÉยว มคี่าเฉลีÉยอยูใ่นระดบัมาก ( X = 

Ŝ.řř)  และลําดบัสุดทา้ยคอื รสชาตอิาหาร ขนมโบราณมรีสชาตทิีÉด ั Êงเดมิ มคี่าเฉลีÉยระดบัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.80) 
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ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

ตารางทีÉ Š เปรยีบเทยีบระดบัระดบัความคดิเหน็ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว จาํแนกตามเพศและการทดสอบ

สมมตฐิาน 

          (n = 400) 

ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว 

เพศ 

t 

 

Sig. 

 

ชาย 

(n = 191) 

หญงิ 

(n = 209) 

  S.D.   S.D. 

ดา้นผลติภณัฑ ์ 4.09 0.451 3.98 0.411 2.546 0.166 

ดา้นราคา 3.96 0.520 3.90 0.480 1.304 0.501 

ดา้นสถานทีÉ 4.00 0.457 3.96 0.454 0.911 0.346 

ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด 4.10 0.476 4.03 0.541 1.381 0.125 

ดา้นบุคคล 4.03 0.613 3.95 0.516 1.388 0.858 

ดา้นการใหบ้รกิาร 4.16 0.433 4.16 0.400 -0.001 0.215 

ดา้นกายภาพ 4.25 0.491 4.23 0.579 0.362 0.083 

ภาพรวม 4.08 0.298 4.03 0.280 1.899 0.799 

หมายเหตุ: * หมายถงึ มนัียสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั 0.05 

 

 จากตารางทีÉ Š ผลการทดสอบสมมตฐิาน พบว่า เพศทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบาง

นํÊาผึÊงทีÉไมแ่ตกต่างกนั เมืÉอพจิารณาแต่ละดา้น พบว่า เพศทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบาง

นํÊาผึÊงทีÉไมแ่ตกต่างกนัในทุกดา้น  

 

ตารางทีÉ š เปรยีบเทยีบระดบัระดบัความคดิเหน็ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว จาํแนกตามอายุและการทดสอบ

สมมตฐิาน 

(n = 400) 

ปัจจยัทีÉ

นักท่องเทีÉยว

ตดัสนิใจมาเทีÉยว 

อายุ 

น้อยกว่า 25 ปี 25-30 ปี 31-35 ปี śŞ-ŜŘ ปี 41-45 ปี 46 ปีขึÊนไป F Sig. 

(n =67 ) (n =124) (n =67 ) (n =49 ) (n =55 ) (n =38 ) 

  S.D.   S.D.   S.D.   S.D.   S.D.   S.D. 

ดา้นผลติภณัฑ ์ 3.99 0.431 4.13 0.423 3.99 0.433 3.92 0.432 3.96 0.434 4.13 0.439 2.813 0.016* 

ดา้นราคา 3.91 0.611 3.94 0.523 3.91 0.488 3.85 0.451 3.96 0.381 4.04 0.462 0.666 0.650 

ดา้นสถานทีÉ 4.05 0.436 3.99 0.485 3.94 0.427 3.83 0.404 4.07 0.462 3.99 0.457 2.004 0.077 

ดา้นการส่งเสรมิ

ทางการตลาด 

4.16 0.456 4.08 0.584 4.04 0.462 4.03 0.531 4.09 0.428 3.92 0.484 1.167 0.325 

ดา้นบุคคล 4.06 0.440 3.99 0.720 3.94 0.516 3.94 0.529 4.02 0.472 3.98 0.500 0.393 0.853 
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ดา้นการ

ใหบ้รกิาร 

4.12 0.370 4.16 0.462 4.18 0.397 4.15 0.451 4.23 0.398 4.09 0.359 0.645 0.666 

ดา้นกายภาพ 4.21 0.601 4.21 0.548 4.22 0.561 4.21 0.553 4.39 0.370 4.24 0.490 1.006 0.414 

ภาพรวม 4.07 0.277 4.07 0.327 4.03 0.287 3.99 0.302 4.10 0.232 4.06 0.257 0.976 0.432 

หมายเหตุ: * หมายถงึ มนัียสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั 0.05 

 

 จากตารางทีÉ š ผลการทดสอบสมมตฐิาน พบว่า อายุทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ในการมาเทีÉยวตลาดนํÊาบาง

นํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั เมืÉอพจิารณาแต่ละดา้น พบว่า อายุทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉ

แตกต่างกนั ในดา้นผลติภณัฑ ์อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั Ř.Řŝ 
 

ตารางทีÉ řŘ เปรยีบเทยีบระดบัระดบัความคดิเหน็ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว จาํแนกตามสถานภาพและการ

ทดสอบสมมตฐิาน 

          (n = 400) 

ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว 

สถานภาพ 

F 

 

 

Sig. 

 

โสด 

(n = 201) 

สมรส 

(n = 166) 

หมา้ย/หย่างรา้ง 

(n = 28) 

อืÉนๆ 

(n = 5) 

  S.D.   S.D.   S.D.   S.D. 

ดา้นผลติภณัฑ ์ 4.04 0.441 3.99 0.405 4.16 0.481 4.56 0.498 4.046 0.007* 

ดา้นราคา 3.87 0.548 3.97 0.429 4.06 0.487 4.36 0.518 3.417 0.017* 

ดา้นสถานทีÉ 3.99 0.471 3.96 0.430 4.14 0.446 3.80 0.616 1.451 0.228 

ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด 4.10 0.507 4.03 0.536 4.00 0.353 4.20 0.316 0.989 0.398 

ดา้นบุคคล 3.97 0.501 4.01 0.654 4.03 0.538 4.12 0.363 0.270 0.847 

ดา้นการใหบ้รกิาร 4.13 0.446 4.18 0.395 4.16 0.350 4.20 0.245 0.429 0.733 

ดา้นกายภาพ 4.17 0.597 4.35 0.425 4.14 0.432 3.88 0.976 4.907 0.002* 

ภาพรวม 4.04 0.311 4.07 0.270 4.10 0.256 4.16 0.317 0.778 0.507 

หมายเหต:ุ * หมายถึง มนัียสําคญัทางสถติทิีÉระดบั 0.05 

  

 จากตารางทีÉ řŘ ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า สถานภาพทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยว

ตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั เมืÉอพจิารณาแต่ละดา้น พบว่า สถานภาพทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยว

ตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั ในดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา และ ดา้นกายภาพ อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั Ř.Řŝ 
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ตารางทีÉ řř เปรยีบเทยีบระดบัระดบัความคดิเหน็ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว จาํแนกตามระดบัการศกึษา 

และการทดสอบสมมตฐิาน 

                         (n = 400) 

ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว ระดบัการศกึษา 

t 

 

Sig. 

 

ตํÉากว่าปรญิญาตร ี

(n = 100) 

ปรญิญาตรหีรอื

เทยีบเท่า 

(n = 229) 

สงูกว่าปรญิญาตร ี

(n = 71) 

  S.D.   S.D.   S.D. 

ดา้นผลติภณัฑ ์ 4.09 0.480 4.04 0.418 3.93 0.407 3.127 0.045* 

ดา้นราคา 4.01 0.539 3.92 0.507 3.87 0.416 1.743 0.176 

ดา้นสถานทีÉ 4.01 0.490 3.98 0.450 3.97 0.423 0.294 0.745 

ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด 4.13 0.426 4.08 0.532 3.92 0.520 3.991 0.019* 

ดา้นบุคคล 4.12 0.784 3.94 0.477 3.97 0.456 3.493 0.031* 

ดา้นการใหบ้รกิาร 4.21 0.385 4.14 0.430 4.15 0.418 0.972 0.379 

ดา้นกายภาพ 4.13 0.643 4.26 0.500 4.33 0.449 3.524 0.030* 

ภาพรวม 4.10 0.295 4.05 0.294 4.02 0.271 1.717 0.181 

หมายเหต:ุ * หมายถึง มนัียสําคญัทางสถติทิีÉระดบั 0.05 

 

 จากตารางทีÉ řř ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ระดบัการศกึษาทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยว

ตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั เมืÉอพจิารณาแต่ละดา้น พบว่า ระดบัการศกึษาทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมา

เทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉแตกตา่งกนั ในดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด ดา้นบุคคล และ  

ดา้นกายภาพ อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั Ř.Řŝ 

 

ตารางทีÉ řŚ เปรยีบเทยีบระดบัระดบัความคดิเหน็ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว จาํแนกตามรายไดแ้ละการ

ทดสอบสมมตฐิาน 

          (n = 400) 

ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว 

รายได ้

F 

 

 

Sig. 

 

ไม่เกนิ 

20,ŘŘŘ บาท

(n = 116) 

20,001-

40,000 บาท 

(n = 140) 

40,001-60,000 

บาท 

(n = 39) 

มากกว่า 

60,000 บาท 

(n = 105) 

  S.D.   S.D.   S.D.   S.D. 

ดา้นผลติภณัฑ ์ 4.09 .482 4.11 .437 3.94 .456 3.91 .328 5.518 .001* 

ดา้นราคา 3.94 .583 3.96 .552 3.77 .448 3.94 .313 1.461 .225 

ดา้นสถานทีÉ 4.01 .505 3.99 .491 3.89 .451 3.99 .333 .735 .531 

ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด 4.14 .489 4.06 .564 4.06 .505 3.98 .444 1.755 .155 

ดา้นบุคคล 4.11 .768 3.97 .501 3.89 .430 3.92 .409 2.568 .054* 
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ดา้นการใหบ้รกิาร 4.18 .432 4.16 .452 4.12 .429 4.14 .345 .295 .829 

ดา้นกายภาพ 4.09 .658 4.17 .518 4.29 .519 4.48 .268 11.781 .000* 

ภาพรวม 4.08 .326 4.06 .317 3.99 .304 4.05 .193 .855 .465 

หมายเหต:ุ * หมายถึง มนัียสําคญัทางสถติทิีÉระดบั 0.05 

  

 จากตารางทีÉ řŚ ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า รายไดท้ีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ในการมาเทีÉยวตลาดนํÊา

บางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั เมืÉอพจิารณาแต่ละดา้น พบว่า รายไดท้ีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบาง

นํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั ในดา้นผลติภณัฑ์ ดา้นบุคคล และ ดา้นกายภาพ อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั Ř.Řŝ 

 

ตารางทีÉ řś เปรยีบเทยีบระดบัระดบัความคดิเหน็ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว จาํแนกตามอาชพีและการ

ทดสอบสมมตฐิาน 

          (n = 400) 

ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว 

อาชพี 

F 

 

 

Sig. 

 

พนักงาน

บรษิทั 

(n = 210) 

พนักงาน

รฐัวสิาหกจิ 

(n = 41) 

อาชพีส่วนตวั 

(n = 111) 

อืÉนๆ 

(n = 38) 

  S.D.   S.D.   S.D.   S.D. 

ดา้นผลติภณัฑ ์ 4.00 .433 4.20 .418 3.97 .391 4.23 .500 5.896 .001* 

ดา้นราคา 3.87 .513 4.00 .430 3.97 .329 4.07 .810 2.480 .061 

ดา้นสถานทีÉ 3.97 .462 4.07 .473 3.99 .376 3.96 .596 .637 .592 

ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด 4.01 .538 4.17 .496 4.06 .446 4.25 .489 3.081 .027* 

ดา้นบุคคล 3.95 .632 3.96 .538 3.99 .445 4.28 .498 3.808 .010* 

ดา้นการใหบ้รกิาร 4.11 .443 4.24 .408 4.17 .372 4.28 .374 2.680 .047* 

ดา้นกายภาพ 4.20 .551 4.13 .554 4.39 .416 4.14 .649 4.255 .006* 

ภาพรวม 4.02 .306 4.11 .258 4.08 .224 4.17 .365 4.134 .007* 

หมายเหต:ุ * หมายถึง มนัียสําคญัทางสถติทิีÉระดบั 0.05 

  

 จากตารางทีÉ řś ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า อาชพีทีÉแตกตา่งกนัมคีวามคดิเหน็ในการมาเทีÉยวตลาดนํÊา

บางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั เมืÉอพจิารณาแต่ละดา้น พบว่า อาชพีทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบาง

นํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั ในดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด ดา้นบุคคล ดา้นการใหบ้รกิาร ดา้นกายภาพ และ

ปัจจยัทางการตลาดโดยรวม อยา่งมนีัยสําคญัทางสถติทิีÉระดบั Ř.Řŝ 
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สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน 

ตารางทีÉ 14 สรุปผลการทดสอบสมมตฐิาน  

ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยว 

เพศ อายุ สถานภาพ การศกึษา 
 

รายได ้
อาชพี 

ดา้นผลติภณัฑ ์ -      

ดา้นราคา - -  - - - 

ดา้นสถานทีÉ - - - - - - 

ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาด - - -    

ดา้นบุคคล - - -    

ดา้นการใหบ้รกิาร - - - - -  

ดา้นกายภาพ - -     

ภาพรวม - - - - -  

หมายเหตุ  :  หมายถงึ มนัียสาํคญัทางสถติทิีÉระดบันัยสําคญั 0.05   

  

 จากตารางทีÉ řŜ สรุปผลการทดสอบสมมตฐิาน พบว่า ปัจจยัทีÉนกัท่องเทีÉยวทีÉม ีอายุ สถานภาพ การศกึษา 

รายได ้และอาชพี ทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั อย่างมนีัยสาํคญัทาง

สถติทิีÉระดบั Ř.Řŝ 
 

อภิปรายผล 

 ผลการวจิยัเรืÉอง ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง จงัหวดั สมุทรปราการ สามารถ

อภปิรายผลการศกึษาภายใตก้รอบแนวคดิ ทฤษฎแีละงานวจิยัทีÉเกีÉยวขอ้ง ดงัต่อไปนีÊ 

 ปัจจยัโดยรวมทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง มคี่าเฉลีÉยในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  

เมืÉอพจิารณาเป็นรายดา้น พบว่า ดา้นกายภาพ มคี่าเฉลีÉยสูงสุดอยู่ในระดบัมากทีÉสุด เนืÉองจากปัจจุบนันักท่องเทีÉยวนิยม

การท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์ (Conservation Tourism) เป็นการท่องเทีÉยวทีÉให้ความสําคญัต่อการรกัษาทรพัยากรและ

สภาพแวดล้อม เพืÉอใหค้งอยู่และใชป้ระโยชน์ไดอ้ย่างยั Éงยนื โดยครอบคลุมทรพัยากรทุกประเภททั Êงด้านธรรมชาตแิละ

วฒันธรรม (ทพิวรรณ พุ่มมณี, 2557) จากเหตุผลดงักล่าวทาํใหน้ักท่องเทีÉยวเดนิทางมาท่องเทีÉยวจงัหวดัสมุทรปราการ

เป็นจํานวนมาก และยงัสอดคล้องกับ ซึÉงสอดคล้องกบัวจิยัของ โสภณ สุขสําอางค์ (2554) ไดท้ําการศกึษาเรืÉอง แนว

ทางการพฒันาการท่องเทีÉยวเชงิ ศาสนาและวฒันธรรม กรณีศกึษา: ตลาดนํÊาวดักลางคูเวยีง ตําบลสมัปทวน อําเภอ

นครชยัศรจีงัหวดั นครปฐม ผลการศกึษาพบว่า นักท่องเทีÉยวมคีวามพงึพอใจในสถานทีÉท่องเทีÉยวตลาดนํÊาวดั กลางคู

เวยีงโดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยดา้นทีÉไดค้ะแนนเฉลีÉยสูงสุดคอื ดา้นโบราณสถานและ โบราณวตัถุทีÉสะทอ้นถงึความ

งดงามเก่าแก่และมีชืÉอเสียง รวมถึงบรรยากาศทีÉสงบร่มเย็น ส่วนด้าน ทีÉนักท่องเทีÉยวมีความพึงพอใจรองลงมาคือ 

กจิกรรมเชงิศาสนา โดยเฉพาะการบรกิารเครืÉอง ไทยทาน และดา้นสิÉงอํานวยความสะดวกและสิÉงบรกิาร โดยเฉพาะการ

เขา้ถึงและการบรกิาร รา้นอาหารเป็นด้านทีÉควรปรบัปรุงอย่างเร่งด่วน ผลทีÉได้จากการศึกษาใช้เป็นแนวทางในการ 

พฒันาการท่องเทีÉยวเชงิศาสนาและวฒันธรรมในพืÊนทีÉตลาดนํÊาวดักลางคเูวยีง ตําบลสมัปทวน อําเภอนครชยัศรจีงัหวดั

นครปฐม เพืÉอการส่งเสรมิการท่องเทีÉยวตลาดนํÊาวดักลางคเูวยีงใหเ้กดิความ ยั Éงยนื     
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 ผลการทดสอบสมมตฐิาน ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวทีÉม ีเพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศกึษา รายได ้และอาชพีทีÉ

แตกต่างกนัมคีวามคดิเหน็ใน การมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงทีÉแตกต่างกนั  และตามผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยทีÉ

นักท่องเทีÉยวทีÉม ีเพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศกึษา รายได ้และอาชพีทีÉแตกต่างกนัมคีวามคดิเห็นใน การมาเทีÉยว

ตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง โดยนักท่องเทีÉยวทีÉมีอายุ 25-30 ปี สถานภาพโสด การศึกษาระดบัปรญิญาตรี รายได้ ŚŘ,ŘŘř-

ŜŘ,ŘŘŘ บาท อาชพีพนักงานบรษิทั เป็นกลุ่มทีÉเดนิทางมาท่องเทีÉยวมากทีÉสุดเนืÉองจาก วยัดงักล่าวเป็นทีÉเขา้สู่วยัผูใ้หญ่

มหีน้าทีÉการงาน ต้องการแสวงหาสิÉงใหม่ๆ ใหก้บัชวีติ และมรีายไดเ้พยีงพอสําหรบัการท่องเทีÉยว ซึÉงสอดคล้องกบัวจิยั

ของ ทฤษฎีเกีÉยวกบัการตดัสนิใจของรเีดอร์ (Reader) ทีÉได้ศกึษาพฤตกิรรมของบุคคลและได้แสดงใหเ้หน็ว่า ค่านิยม 

เป็นสิÉงทีÉบุคคลยดึถอืเป็นเครืÉองช่วยตดัสนิใจและกําหนดการกระทําของตนเอง ค่านิยมนั Êนเป็นความเชืÉออย่างหนึÉงมี

ลกัษณะถาวรค่านิยมของมนุษย์จะแสดงออกทางทศันคตแิละพฤตกิรรมของมนุษย์ในเกอืบทุกรปูแบบค่านิยมมผีลต่อ

การตดัสนิใจในกรณีทีÉว่าการกระทาํทางสงัคมของบุคคลพยายามทีÉจะกระทําใหส้อดคล้องกบัค่านิยมทีÉยดึถอือยู่  

 สอดคล้องกบัวจิยัของ สริวิมิล มรกฎจนิดา (2552) ไดท้ําการศกึษาเรืÉอง แนวทางในการพฒันาตลาดนํÊาคลอง 

จนิดา เพืÉอศกึษาประวตัคิวามเป็นมาของตลาดนํÊาคลองจนิดาและวางแนวทางในการพฒันาตลาดนํÊา คลองจนิดากลุ่ม

ตวัอย่าง ได้แก่ กลุ่มทีÉ 1 คือผู้บริหารชุมชน กลุ่มทีÉ2 คอื พ่อค้า แม่ค้า ชาวบ้าน และ กลุ่มทีÉ 3 คอื นักท่องเทีÉยว ใช้

ระเบียบวิธีวิจยัเชิงคุณภาพ เครืÉองมือทีÉใช้ คือ ตัวผู้วิจยั และ แบบสอบถามในการสมัภาษณ์โดยนําข้อมูลทีÉได้มา

วเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค ของตลาดนํÊาคลองจนิดา ผลการศกึษาพบว่า ทาํใหท้ราบถงึประวตัคิวาม

เป็นมาของตลาดนํÊาคลอง จนิดาและรูปแบบการจดัการการท่องเทีÉยวของตลาดนํÊาคลองจนิดา รวมถงึสามารถวเิคราะห์

หาขอ้เสนอแนะแนวทางในการพฒันาตลาดนํÊาคลองจนิดา อ. สามพราน จ. นครปฐม ทําให้ตลาดนํÊา คลองจนิดาเป็น

แหล่งท่องเทีÉยวทีÉนักท่องเทีÉยวนิยมมาเทีÉยวทีÉตลาดนํÊาคลองจนิดา ผูว้จิยัได้เสนอแนะ แนวทางในการพฒันาตลาดนํÊา

คลองจนิดา ดงันีÊ 1) ตลาดนํÊาควรมกีารพฒันาผลติภณัฑจ์ากผลไมส้ด โดยแปรรูปใหเ้ป็นผลติภณัฑ์สําเรจ็รปู ใหม้ากขึÊน 

เพืÉอเพิÉมระยะเวลาในการเก็บรักษา และเพิÉม ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 2) ราคาของสินค้าควรเป็นราคาทีÉ

เหมาะสม ซึÉงเป็นราคาทีÉชาวสวน ตั ÊงขึÊน และควรสรา้งกลยุทธ์ด้านราคาโดยมกีารลดแลกแจกแถมสินค้า เพืÉอดึงดูด

นักท่องเทีÉยว 3) ดา้นสถานทีÉควรจดัหาป้ายบอกทาง, ป้ายระยะทางและระยะเวลาเปิด-ปิด ตลาดนํÊาอย่างชดัเจน 4) การ

ประชาสัมพันธ์ควรเพิÉมการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ต่างๆ โดยให้ข้อมูลแก่ลูกค้าอย่าง ทั Éวถึง เพืÉอดึงดูด

นักท่องเทีÉยว 5) ดา้นคน ผูม้คีวามรบัผดิชอบในการบรหิาร ควรปรบัปรุงและ พฒันาตลาดนํÊาดว้ยการมีส่วนร่วมอย่าง

เตม็ทีÉ 6) การสรา้งและนําเสนอลกัษณะทางกายภาพ ควรม ีการปรบัปรุงและจดัการสิÉงแวดล้อม รวมทั ÊงสิÉงอํานวยความ

สะดวกต่างๆ เพืÉอดงึดูดนักท่องเทีÉยว 7) ดา้นกระบวนการควรมกีารวางแผนจดัองคก์ร การบงัคบับญัชาการดาํเนินงาน 

และการควบคุม ตดิตามผลจากหน่วยงานต่างๆทีÉเกีÉยวขอ้งอย่างเป็นระบบ เพืÉอใหเ้กดิการพฒันาตลาดนํÊาคลองจนิดา 

อย่างมปีระสทิธภิาพ  

 และยงัสอดคล้องกับวิจยัของ ธรีาภรณ์ นกแก้ว (2555: บทคดัย่อ) ได้ทําการศกึษาเรืÉอง การท่องเทีÉยวเชิง

อนุรักษ์: กรณีศกึษาตลาดนํÊาวดัไทร กรุงเทพมหานคร เพืÉอวเิคราะห์สาเหตุทีÉทําให้ตลาดนํÊาวดัไทรได้รบั ความนิยม

น้อยลง และศกึษาการจดัการการท่องเทีÉยวเชงิอนุรกัษ์ของตลาดนํÊาวดัไทรพรอ้ม เสนอแนะแนวทางในการพฒันาฟืÊนฟู

ตลาดนํÊาวดัไทรใหม้ชีวีติอกีครั Êง เป็นการศกึษาทั Êงเชงิคุณภาพ เครืÉองมอืทีÉใชโ้ดยการสมัภาษณ์เชงิลกึกลุ่มตวัอย่าง 5 

กลุ่ม จํานวน 57 คน ไดแ้ก่ 1) ผูนํ้าชุมชน 2) เจา้หน้าทีÉรฐั 3) พ่อคา้แม่คา้ในตลาด 4) นักท่องเทีÉยว 5) ผูป้ระกอบการ

ธุรกจิภาคเอกชน และเชงิ ปรมิาณโดยแจกแบบสอบถามกลุ่มชาวบ้านในชุมชน จํานวน 430 ชุด ซึÉงผูว้จิยัได้นําขอ้มูล

ทั Êงหมด มาวเิคราะห์เชงิพรรณนาผลการศกึษา พบว่า สาเหตุทีÉทําให้ตลาดนํÊาวดัไทรได้รบัความนิยมน้อยลง ได้แก่
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ปัญหาเรืÉองการบรหิารจดัการ ของตลาดนํÊาวดัไทรยงัมคีวามขดัแยง้กนัภายใน ประกอบกบั ความเจรญิทีÉเขา้มาในพืÊนทีÉ

ทาํใหส้ภาพแวดลอ้ม วถิชีวีติดั Êงเดมิไดเ้ปลีÉยนแปลงไปแลว้ทําใหต้ลาดนํÊาถูกลดบทบาทลงไปพรอ้มกบัการสญัจรทางนํÊา

โดยหนัมาใชก้ารสญัจรทางบกและย้ายขึÊนมาขาย ของบนบกแทน ทีÉผ่านมาไดม้คีวามพยายามหลายครั ÊงในการฟืÊนฟู

ตลาดนํÊาวัดไทรขึÊนมาใหม่แต่ก็ ไม่ประสบความสําเร็จ เนืÉ องจากนักท่องเทีÉยวมาแล้วไม่เป็นไปตามทีÉคาดหวัง 

นักท่องเทีÉยวจงึม ีจํานวนลดลงเรืÉอย ๆ พ่อค้าแม่ค้าก็ขาดทุน จงึทยอยถอนตวัออกไปทลีะราย และปัจจุบนัก็ยงัไม่ม ี

โครงการฟืÊนฟูตลาดนํÊาวดัไทรขึÊนมาอกี การจดัการการท่องเทีÉยวของตลาดนํÊาวดัไทร ในอดตี กระแสของการท่องเทีÉยว

เชิงอนุรกัษ์ยงัไม่เป็นทีÉนิยมอย่างเช่นในปัจจุบัน เนืÉองจากยงัไม่มี ผลกระทบจากการท่องเทีÉยวทีÉรุนแรงเหมือนใน

ปัจจุบนั จนกระทั Éงปีพ.ศ. 2545 ทีÉสํานักงานเขต จอมทองเขา้มาฟืÊนฟูตลาดนํÊาวดัไทรนั Êน เริÉมมกีารนําแนวคดิเรืÉองการ

ท่องเทีÉยวเชงิอนุรกัษ์เขา้มา จึง เกิดโครงการทีÉต้องการอนุรกัษ์ฟืÊนฟูวฒันธรรมดั ÊงเดมิทีÉมคีุณค่าของตลาดนํÊาให้คงอยู่

ต่อไป ต้องการ ส่งเสรมิอาชพี สรา้งรายไดใ้หก้บัทอ้งถิÉน และเปิดโอกาสใหชุ้มชนมส่ีวนร่วม แต่กไ็ม่ประสบความสาํเรจ็ 

จนถงึปัจจุบนัตลาดนํÊาวดัไทรกย็งัไม่ไดม้กีารบรหิารจดัการการท่องเทีÉยวเชงิอนุรกัษ ์อย่างจรงิจงั 

 ข้อเสนอแนะสาํหรบัการวิจยัครั ÊงนีÊ  

 จากการศกึษาเรืÉอง ปัจจยัทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสนิใจมาเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง จงัหวดั สมุทรปราการ ผูว้จิยัมี

ขอ้เสนอแนะสาํหรบัวจิยัในครั ÊงนีÊ ดงันีÊ 

 ř. ผลจากการวเิคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของนักท่องเทีÉยวชาวไทย จํานวน ŜŘŘ คน พบว่า นักท่องเทีÉยวทีÉ

เดินทางมาตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงส่วนใหญ่มาเป็นครอบครวัและมีวยัทีÉหลากหลาย ดั Êงนั Êนตลาดควรจัดกิจกรรมต่างๆ 

เพืÉอใหน้ักท่องเทีÉยวมสี่วนร่วมกนัไดเ้ช่น จดัโปรแกรมเทีÉยวแบบกลุ่มพืÉอสรา้งความน่าสนใจใหก้บัตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงและ

ช่วยเพิÉมความประทบัใจใหก้บันักท่องเทีÉยว  

 Ś. ผลการศกึษาดา้นบุคลากร พบว่า นักท่องเทีÉยวชาวไทยให้ความสําคญักบัผูป้ระกอบการมอีธัยาศยัดแีต่ง

กายสุภาพเรยีบรอ้ย และมคีวามรู ้ความชํานาญในสนิคา้และบรกิารทีÉจาํหน่าย อยู่ในระดบัดดีงันั Êน ควรรกัษาขอ้ดนีีÊไว ้

โดยอาจมกีารมอบรางวลัใหก้บัร้านค้าหรอืผู้ประกอบการดเีด่น เพืÉอเป็นกําลงัใจและเป็นตวัอย่างให้แก่ผูป้ระกอบการ

รายอืÉนๆ แต่ควรปรบัปรุงเพิÉมเจา้หน้าทีÉคอยใหค้าํแนะนํานักทอ่งเทีÉยวทีÉยงัขาดอยู่ 

 ข้อเสนอแนะในการวิจยัครั Êงต่อไป 

 ř. ในการวิจัยครั Êงต่อไป ควรมีการสัมภาษณ์เชิงลึก เพืÉอให้ทราบความต้องการด้านอืÉนๆ ทีÉย ังไม่ได้

ทาํการศกึษาของนักท่องเทีÉยวในการเดนิทางมาทอ่งเทีÉยวตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊง 

 Ś. ควรมกีารศกึษาแผนพฒันาตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงเพืÉอดงึดูดนักท่องเทีÉยวต่างชาตทิีÉมีแนวโน้มจะเพิÉมมากขึÊน 

จากการเปิดเป็นประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน 

 ś. ควรทําการศึกษาเปรียบเทียบการจัดการท่องเทีÉยวของตลาดนํÊาแห่งอืÉนๆทีÉมีชืÉอเสียง และประสบ

ความสําเรจ็ เช่น ตลาดนํÊาอมัพวา ตลาดนํÊาดําเนินสะดวก เป็นต้น เพืÉอเปรยีบเทยีบจุดเด่นจุดด้อย ความแตกต่างของ

แต่ละแห่ง และนํามาปรบัปรุงตลาดนํÊาบางนํÊาผึÊงใหด้ขี ึÊนต่อไป 
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